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1.
O badaniu

\



Cele badania

Wizerunek wojewddztwa podkarpackiego

(-0 A

Sprawdzenie aktywnosci Diagnoza wizerunku
turystycznej Polakow — czy i wojewodztwa
dokad wyjezdzaja? podkarpackiego:

= Sprawdzenie atrakcyjnosci
turystycznej, gospodarczej i pod
wzgledem jakosci zycia

= |dentyfikacja skojarzenh z

wojewodztwem oraz jego stabych i
mocnych stron

ICANTAR PUBLIC=

Zll

Poréwnanie biezagcego
wizerunku wojewodztwa
podkarpackiego z
wizerunkiem w latach 2010 i
2015.

No%

Poréwnanie biezagcego
wizerunku wojewoédztwa
podkarpackiego z
wizerunkami pozostatych
wojewodztw




Informacja o badaniu

Czas realizacji Préba Technika
Termin badania: Ogodlnopolska, reprezentatywna proba Badanie zostato zrealizowane za
B 24-29 listopada 2017 r. mieszkancow Polski, w wieku 15 i pomocg wywiadow bezposrednich przy
B 6 - 12 listopada 2015 . wiecej lat: wykorzystaniu laptopéw — CAPI
B wrzesieh — pazdziernik 2010 r. * N=1063 (2017 r.) (Computer Assisted Personal
+ N=1007 (2015r.) Interviewing) w ramach Omnibusa

« N=2005 (2010.)

Prezentowane na wykresach wyniki sg przedstawione w warto$ciach procentowych. Udziaty procentowe
zaokraglone sg do liczb catkowitych. Oznacza to, ze w niektorych przypadkach, tj. w pytaniach
jednoodpowiedziowych, wyniki mogg nie sumowac sie do 100%.
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Struktura proby

Ptec Aktywnos¢ zawodowa

o lo

_ ® pracuje
® mezczyzna zawodowo
= kobieta
E nie pracuje
zawodowo

Wiek Wyksztatcenie

®15-19 lat ® podstawowe

=20 - 29 lat = zasadnicze zawodowe
w30 - 39 lat ® Srednie i pomaturalne
m40 - 49 lat ) .

=50 - 59 |at m [icencjat i wyzsze

= 60 lat i wiecej

Typ miejscowosci

m wie$

mm do 20 tys.
mm 20-100 tys.
mm 100-500 tys.
= m pow. 500 tys.

N=1063
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2.
Wyjazdy Polakow




Wyjazdy Polakow

Prosze powiedziec¢, czy w okresie ostatniego roku (biorgc pod uwage ostatnie 12 miesiecy) uczestniczyt(a)
Pan(i) w wyjazdach w kraju lub za granice na diuzej niz 1 dzieh (co najmniej 1 nocleg) w celach stuzbowych,
turystycznych lub innych osobistych?

® ¢ &6 © 6 6 6 o o o 41%

Polakow wyjezdzato
w ciggu ostatniego roku
na dtuzej niz 1 dzien

2010 2015 2017
2017
2015 2 7 27 ‘
2010 4 6 28
m trudno powiedzieé\ brak odpowiedzi +4 pkt

B brak wyjazdow

9 lub wiecej wyjazdéw
m 5-8 wyjazdow
m 3-4 wyjazdow

e mwyjezdzat Mmnie wyjezdzat mtrudno powiedzie¢
m 1-2 wyjazdow

N=1063
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Mobilnos¢ mieszkancéw poszczegolnych wojewodztw

Pomorskie

W4 Zachodnio- 45%

pomorskie (+19p.p.)
24%
(-19 p.p.)

Kujawsko-
pomorskie

37%
(+3p-p.)

(+12p.p.)

Lubuskie Wielkopolskie

(+4 p.p.)
Dolnoslgskie todzkie

39%
(-3p.p) 30%
(-1p.p)
Opolskie

- 40% i wigcej
B 30-39%
- ponizej 30%

Warminsko-
mazurskie

28%
(-6 p-p.)

Mazowieckie

38%
(-2p.p.)

Matopolskie

ICANTAR PUBLIC=

Podlaskie

49%
(+26 p.p.)

47%
(+13p.p.)

Lubelskie

Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego

*Niska podstawa procentowania (<100)
** Bardzo niska podstawa procentowania (<30)

Dolnoslgskie
Kujawsko-pomorskie
Lubelskie

Lubuskie

toédzkie

Matopolskie
Mazowieckie
Opolskie
Podkarpackie
Podlaskie
Pomorskie

Slgskie
Swietokrzyskie
Warminsko-mazurskie
Wielkopolskie

Zachodniopomorskie

85*
60*
60*
28**
75*
95*
145
30*
60*
35*
60*
125
30*
40*
90*

45*




Struktura wyjezdzajacych

Ptec Aktywnos¢ zawodowa Wiek Wyksztatcenie Typ miejscowosci

\

4

= mezczyzna = praCUCjie =15-19lat ® podstawowe = wies
zawodowo
- 28 - gg :at = zasadnicze zawodowe = m do 20 tys.
= 30 - 39 lat .
: : = $rednie i pomaturalne =m 20-100 tys.
= kobieta Fnie pracuje m 40 - 49 lat P

= m 100-500 tys.

zawodowo =50 - 59 lat m [icencjat i wyzsze = pow. 500 tye

= 60 lat i wiecej

N=431
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Czestotliwos¢ odwiedzania poszczegolnych wojewodztw

Prosze wymieni¢ wojewodztwa, ktore Pan(i) odwiedzit(a) w okresie ostatnich 12 miesiecy. Dla przypomnienia
wszystkich wojewodztw prosze spojrze¢ na mape.

Pomorskie

27% (+4 p.p.) Warminsko-
mazurskie

W nawiasach podano " Zachodnio-

informacje o zmianie wyniku o ez 10% (-2 p.p.)

(w pkt proc.),
18% (+5 p.p.)
w stosunku do roku 2015 Kujawsko- 6% (+3 p.p.)
pomorskie Podlaskie
10% (+4 p.py
Mazowieckie
0 4 p.p.
- e T, 14% (+4p.p.)
Lubuskie : :
Wielkopolskie
4%
Dolnoslaskie todzkie 3% (-1 p.p.)
10% (-3 p-p.) Lubelskie
o0 - 4% (2pp)
- powyzej 13% opolskie
-130 )
B 10-13% Sesiie 8%
- ponizej 10% 18% (-1p.p.) Podkarpackie

Matopolskie

Osoby wyjezdzajgce, N=431
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Wyjazdy Polakow — podsumowanie

Ponad dwie pigte Polakow (41%) w ciggu ostatniego roku wyjezdzato w kraju lub
zagranice korzystajgc z co najmniej jednego noclegu.

W poréwnaniu do wynikow sprzed dwoch lat, zwiekszyt sie odsetek
wyjezdzajgcych osob (o 4 punkty procentowe).

Czesciej wyjezdzajg osoby aktywne zawodowo niz niepracujgce, lepiej
wyksztatcone, osoby w wieku ponizej 60 lat, a takze mieszkancy miast liczgcych
powyzej 20 tys. ludno$ci.

Najbardziej mobilni sg mieszkancy lubuskiego i Slgskiego — w tych
wojewodztwach ponad potowa mieszkancow wyjezdzata poza miejsce
zamieszkania. Podkarpacie nalezy do grupy wojewddztw, ktérych mieszkancy
stosunkowo rzadko podrézuja.

ICANTAR PUBLIC=

Najczesciej odwiedzanym wojewodztwem byto pomorskie. Wyjechato tam w tym

roku 27% wyjezdzajgcych, to jest o 4 punkty procentowe wiecej niz dwa lata temu.

Na drugim miejscu, jesli chodzi o najchetniej odwiedzane regiony, znalazto sie
wojewddztwo zachodniopomorskie i matopolskie (po 18%).

Do wojewoddztwa podkarpackiego wyjezdzato, podobnie jak w poprzednim
badaniu, 8% wszystkich wyjezdzajgcych.

Najrzadziej odwiedzanym w ubiegtym roku byto wojewddztwo opolskie (2%).

Najwyzszy wzrost odsetka odwiedzajgcych mozna zaobserwowac w
wojewddztwie zachodniopomorskim, a najwyzszy spadek — w dolnoslgskim.

Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego
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3.

Wizerunek wojewodztwa
podkarpackiego
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Atrakcyjnos¢ wojewodztwa podkarpackiego

A N
y vy [

atrakcyjnosé¢ turystyczna atrakcyjnos¢ gospodarcza che¢ zamieszkania

% W % @ % @

2017 HENIESEEAEEE ZGgNo | 20 25 hod 24 O o | 16 2T 20| 18 | 17|
ULl 16| 45 [ 19 B 15 2015 [ ECEN N EENEIECE 2015
UM 20 | 42 [0 115 | CULN4 22 S 15§ 23 | 2010 EEEEAT ETRESE

m zdecydowanie atrakcyjne/zdecydowanie chciat(a)bym mieszkac mraczej atrakcyjne/ raczej chciat(a)bym mieszkac
m ani atrakcyjne ani nieatrakcyjne/ ani chciat(a)bym ani nie chciat(a)bym mieszkac W raczej nieatrakcyjne/ raczej nie chciat(a)bym mieszkac
m zdecydowanie nieatrakcyjne/ zdecydowanie nie chciat(a)bym mieszkac m nie wiem\ trudno powiedzie¢

2017:1063; 2015: N=1027; 2010: N=2005
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Zmiany w atrakcyjnosci wojewodztwa podkarpackiego (wymiar gospodarczy/ turystyczny/
che¢ do zamieszkania w wojewodztwie)

srednie A
A
4,00 1 3,88 3,84 38 A
®---------_ ®o---—-____ ‘ atrakcyjnosé
turystyczna
3,60 3,46
328 __---- *
3,20 - 312  ___---- -~ /\
, o---
2,82 atrakcyjnosé
280 - D C 2,73 gospodarcza
' - T----x I
2,5§ _--"
X -
()
che¢
2,00 f f 1 zamieszkania
2010 2015 2017 I
2017: N=1063;
2015: N=1027;
2010: N=2005
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Zmiany w atrakcyjnosci wojewodztwa podkarpackiego (wymiar gospodarczy/ turystyczny/

che¢ do zamieszkania w wojewodztwie)

Oceny netto*

60,00 -

50,00 -

40,00 -

30,00 -

20,00 -

10,00 -

0,00

F- VN
45 atrakcyjnos¢
turystyczna

27
e N

atrakcyjnos¢
gospodarcza

-10,00 -

-20,00 -

-30,00 -

57 57
®--------- S Y
20 _
—”0———
8 ””o
.-
2010 2015
a’éK ————————
- -11
29 .-~
X/

‘ |
2017
T 0
-13

che¢
zamieszkania
|

*Ocena netto to roznica pomiedzy odsetkiem ocen pozytywnym a odsetkiem ocen negatywnych.
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2017: N=1063;
2015: N=1027,

2010: N=2005

Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego
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Skojarzenia z wojewodztwem podkarpackim

Pytanie: A prosze powiedzieC, z czym kojarzy sie Panu(i) Wojewodztwo Podkarpackie?

Gory

Bieszczady

Solina/ Zalew Solinski

Piekny krajobraz/ widoki
Karpaty

Czyste powietrze/ srodowisko
Turystyka

Zabytki

Przemyst

Lasy/ drzewa

Rzeszéw

Miejsce urodzenia/ zamieszkania
Natura/ przyroda
Bieda/ubdstwo

Wypoczynek

Inne

Z niczym/ nie mam zadnych skojarzen

°)

o o
NN

Nie wiem/ trudno powiedzieé

ICANTAR PUBLIC=

6]

N1

N1

| 12]
| 12]
- ]

N
w

Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego

2017: N=1063
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Spontaniczne skojarzenia z wojewodztwem podkarpackim — poréwnanie wynikow z
poszczegolnych lat

Dane w % @
Gory N Vg
2017 Nie wiem/ trudno powiedzie¢ ¥ 40 Bieszczady @g
35 \V) v
2015 AT IS et ey 30 / \ Solina/ Zalew Solifiski @@
2010 skojarzen \Y

& Inne ’/

f

Pigkny krajobraz/ widoki

09

v

@g Skojarzenia zwigzane
Vv z naturg/$rodowiskiem \ 0
Wzrost w stosunku ’\

.

Karpaty @
g

do 2015 roku Przemvst
emys > U
Spadek w stosunku
do 2015 roku
@V‘g Lasy/ drzewa Natura/ przyroda é?/g
Bieda/ ubéstwo Zabytki
Wypoczynek/ relaks Turystyka

Czyste powietrze/ srodowisko

@g 2017: N=1063;
v

2015: N=1027
2010: N=2005

Pytanie: A prosze powiedzieé¢, z czym kojarzy sie
Panu(i) Wojewoédztwo Podkarpackie?

Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego 17
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Skojarzenia z wojewodztwem podkarpackim — produkty i firmy

A z jakimi produktami\firmami kojarzy sie Panu(Pani) Wojewodztwo Podkarpackie?

6% sery -“ﬁ
490 lotnictwo %
304 piyvo @)
90Ty sl
Lezajsk iezask
200 zywnos¢ %
nafta/ ropa naftowa
Mielec, turystyka, opony, huta szkta, Solina, wyroby z
1% wetny/ skory, Bieszczady, zabytki, owce, Melex, mleko/
nabiat, Zelmer, Rzeszow, miod
autobusy; wyroby z drewna; Autosan; Asseco; Debica;
09%* Sanok; Gerber; gaz; samochody; lasy/ tereny zielone;

cukrownia; Sniezka

*wartosci zostaty zaokraglone — jako 0% zostaty oznaczone odpowiedzi, na ktére wskazato ponizej 0,5% respondentéw

?

52%

Nie wiem/trudno
powiedzieC

18%

Brak skojarzen

S

odpowiedzi

2017: N=1061

ICANTAR PUBLIC=
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Atuty Podkarpacia w roku 2017

*tgcznie na wymiarach turystycznym, gospodarczym i checi do zamieszkania, pytanie zadawane po filtrze

Gory

Bieszczady

Miejsce urodzenia/ zamieszkania
Zabytki

Piekny krajobraz/ widoki
Turystyka

Czyste powietrze/ srodowisko
Solina

Atrakcyjny/ interesujqcy region/ podoba sie
Lasy/ drzewa

Przyroda/ natura

Wypoczynek / cisza / spokdj

Ludzie

Pytanie: W poprzednich pytaniach Klimat
réwnie dobrze ocenit(a) Pan(i) takze

Przemyst

wojewodztwo podkarpackie (suma odp.
z C2b, C2¢ i C2d byta najwyzsza) Potozenie geograficzne
Prosze powiedzie¢ co jest Inne
wyjgtkowego w tym wojewodztwie, co . . L

wyréznia je, Pana(i) zdaniem, na tle Nic go nie wyroznia
innych? Nie wiem/ trudno powiedziec¢

=

N
=
\‘

I 2
o2
2

fo
8

ICANTAR PUBLIC=
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2017: N=233
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Atuty Podkarpacia wedlug osob, ktore ocenity wojewodztwo najlepiej — porownanie wynikow z

poszczegolnych lat
Dane w %
e 2017 e 2015 s 2010

Skojarzenia zwigzane
\4 z naturg/srodowiskiem

z wzrost w stosunku
do 2015 roku

N spadek w stosunku
do 2015 roku

Ludzie : ;
zamieszkania
Atrakcyjny/ interesujgcy region/ Zabviki
podoba sie Y
Przyroda/ natura Potozenie geograficzne
Og 3
\'4

2017: N=233;
Pytanie: W poprzednich pytaniach rownie dobrze ocenit(a) Pan(i) takze wojewddztwo podkarpackie (suma odp. z C2b, C2c i C2d byta najwyzsza) Prosze powiedzie¢ co jest 2015: N=166;
2010: N=272

wyjgtkowego w tym wojewddztwie, co wyrdznia je, Pana(i) zdaniem, na tle innych?

\4
Gory AV
TR - | &g
Nic go nie wyrdznia Bieszczady Y
AY] 30
Nie wiem/ trudno powiedzie¢ 25 ‘ Turystyka @%@
| 20

Piekny krajobraz/ widoki @‘g

\
) :

Inne \\{ \V
N 4
“UNS &
Klimat "A\‘A Czyste powietrze/ srodowisko V@

Miejsce urodzenia/

ICANTAR PUBLIC=
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Ogodlne skojarzenia z regionem

Region atrakcyjny turystycznie o kazdej porze roku

Region oferujacy nieskazone $rodowisko naturalne

Region kojarzacy sie z wolnoscig i nieograniczong przestrzenig

Region, ktéry polecit(a)bym turystom, chcacym przyjechac z zagranicy
Region znany z uzdrowisk

Region bogaty w zabytki architektury drewnianej

Region bogaty w patace i zamki

Region o bogatych tradycjach kulinarnych

Region, w ktérym wida¢ wptywy wielu kultur (zréznicowany...

Region, w ktorym dobrze sie zyje
Region tatwo dostepny komunikacyjnie
Region, wyrdzniajacy sie sukcesami sportowymi

Region, gdzie warto studiowac

m zdecydowanie kojarzy sie z Wojewddztwem Podkarpackim
m ani kojarzy, ani nie kojarzy sie z Wojewddztwem Podkarpackim
m zdecydowanie nie kojarzy sie z Wojewddztwem Podkarpackim
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3,73
3,64
3,61
3,54
3,57
3,51
3,47
3,37
3,29
3,13
2,96
2,96

®m raczej kojarzy sie z Wojewddztwem Podkarpackim

m raczej nie kojarzy sie z Wojewddztwem Podkarpackim

® nie wiem, trudno powiedziec

Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego
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3,17

2017: N=1063;
2015: N=1027;
2010: N=2005
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Skojarzenia zwigzane z biznesem

Dane w % @ SREDN|E

rolnictwo ekologiczne i tradycyjne 16 20 3,44 3,52

N
©
=
\‘
=
o
(o]

(]
N
w
[
(o]
=
N
[N
w

przemyst naftowy

22 3,00

przemyst lotniczy*

=
=
[N
(o)
=
(o))
=
(o)
=
ol

24 2,92 3,14

24 2,75 2,94

branza motoryzacyjna

~
=
(o)}
[EEY
©
=
~
=
(o)

(o]
-
(o]
[
(e}
=
(o]
=
(o]

winiarstwo

25 273 B

przedwojenny Centralny Okreg

Przemystowy 7 16 20 15 15 27 2,78
przemyst farmaceutyczny i 2.95
kosmetyczny 6 14 21 16 17 26 2,68
przemyst informatyczny [ 15 21 18 17 26 2,62 2,85
m zdecydowanie kojarzy sie z Wojewddztwem Podkarpackim M raczej kojarzy sie z Wojewodztwem Podkarpackim
m ani kojarzy, ani nie kojarzy sie z Wojewddztwem Podkarpackim W raczej nie kojarzy sie z Wojewddztwem Podkarpackim
m zdecydowanie nie kojarzy sie z Wojewddztwem Podkarpackim ® nie wiem, trudno powiedziec
2017: N=1063
2015: N=1027;
2010: N=2005

*w badaniu realizowanym w 2015 roku zapytano o ,przemyst lotniczy i obronny”

I(ANTAR PU B L I C= Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego



Skojarzenia zwigzane z miejscami, wydarzeniami i markami

Bieszczady

Jezioro Solinskie

Skansen w Sanoku

Twierdza Przemysl

Browar Lezajsk

Festiwal Muzyczny w tancucie
Roztocze

Szlak Architektury Drewnianej
Zamek w Krasiczynie
Uzdrowisko Horyniec

Dolina Lotnicza

Smig’rowiec Blackhawk*
Firma Melex

Cieszanow Rock Festiwal
Asseco Poland

Kongres 590

m zdecydowanie kojarzy sie z Wojewddztwem Podkarpackim
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6 10 19 12 20 32

m raczej kojarzy sie z Wojewodztwem Podkarpackim

m ani kojarzy, ani nie kojarzy sie z Wojewddztwem Podkarpackim m raczej nie kojarzy sie z Wojewddztwem Podkarpackim
m zdecydowanie nie kojarzy sie z Wojewddztwem Podkarpackim ®nie wiem, trudno powiedzie¢

*W 2015 roku zapytano o ,Smigtowiec Blackhawk z Mielca”
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4,18 2 4,13
3,89
3,49
3,46
3,48 3,65
3,33 3,59
3,26
3,21
3,13
2,93

2,92
2,77
2,69

2,64
2,61 2,94
2,54

2017: N=1063;
2015: N=1027;
2010: N=2005

Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego
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Najczestsze skojarzenia z wojewodztwem podkarpackim

(wedtug najwiekszych wartosci srednich ze skal 1-5, od zdecydowanie nie kojarzy sie z wojewodztwem do
zdecydowanie sie kojarzy z wojewddztwem)

@ [
4,18 4 3,89
Bieszczady Jezioro / |
Solinskie e

wojewodztwo
podkarpackie

\/ A 4
(e) 3,69
Atrakcyjny turystycznie
o kazdej porze roku

3,73 \\\)

Oferujgcy nieskazone Qﬂ

srodowisko naturalne

) e © ks
)( 3,64 ﬁﬁ 3,61 A3,57 WC%,Sl

Kojarzacy sie z wolnoscia Warty polecenia turystom, Bogaty w zabytki Bogaty Znany z uzdrowisk Skansen w Sanoku
| hieograniczong cheacym przyjechac z architektury drewnianej w zamki i patace
przestrzenig zagranicy
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= Atrakcyjnosc¢ turystyczna to - niezmiennie od wielu lat - podstawowy atut
wojewoddztwa podkarpackiego. Wiekszos¢ badanych twierdzi, ze Podkarpacie to
region ciekawy turystycznie, jednak w stosunku do 2015 roku, odsetek takich
0SOb zmniejszyt sie o 8 punktéw procentowych.

= Obecnie mozemy zaobserwowac wzrost znaczenia innego wymiaru —
atrakcyjnosci gospodarczej. Systematycznie od 2010 roku wzrasta odsetek
badanych, ktérzy oceniajg, ze wojewddztwo podkarpackie jest pod tym wzgledem
intersujgcym regionem.

= Deklarowana che¢ zamieszkania — trzeci monitorowany wymiar — pozostaje bez
zmian w stosunku do rezultatow uzyskanych w 2015 roku. Nadal co czwarty
badany twierdzi, ze chciatby zamieszka¢ w tym regionie.

ICANTAR PUBLIC=

Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego — podsumowanie

W wypowiedziach spontanicznych Polakéw wojewodztwo podkarpackie
doceniane jest za swoje walory przyrodnicze i krajobrazowe, przede wszystkim za
gory i majgce silng ,marke” Bieszczady. Podkarpacie rzadko kojarzone jest z
jakas konkretng firmg lub produktem. Warto zwrd6ci¢ uwage na brak negatywnych
spontanicznych skojarzen z tym regionem, ale takze na wzrost odsetka osob,
ktore nie potrafity wymieni¢ swoich skojarzen zwigzanych z wojewodztwem
podkarpackim.

Najwazniejsze walory wojewodztwa to Bieszczady, Jezioro Solinskie, nieskazone
Srodowisko naturalne. Skojarzenia zwigzane z tym wojewddztwem to takze
przekonanie, ze sg tu atrakcje turystyczne dostepne o kazdej porze roku, wolnos$¢
i nieograniczona przestrzen, ze jest to region godny polecenia zagranicznym
turystom, bogaty w zabytki architektury drewnianej, a takze znany z uzdrowisk.

Skojarzenia zwigzane z biznesem dotyczg najczesciej rolnictwa ekologicznego i
tradycyjnego, ale takze przemystu naftowego i lotniczego.

Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego 26



4.

Wojewodztwo podkarpackie
na tle innych wojewodztw
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Atrakcyjnos¢ turystyczna wojewodztw

Pomorskie
Warminsko-Mazurskie
Zachodniopomorskie

Podkarpackie

Matopolskie
Kujawsko-pomorskie
Swietokrzyskie
Mazowieckie
Dolnoslgskie
Wielkopolskie
Podlaskie
Lubelskie
Lubuskie
Slaskie
Opolskie
todzkie

3,90

@
0
o

3,62

A,

’

3,41
3,32

3,10
Wyniki przedstawione jako Srednia na skali,

S ~ e o
~ [o5) N
= o
@

3,09 gdzie odpowiedz ,zdecydowanie
3,05 nieatrakcyjne turystycznie” uzyskata wartosc¢
1, a ,zdecydowanie atrakcyjnie turystycznie” —
3,03 warto$¢ — 5.
2,80
N=1063
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Atrakcyjnosc¢ turystyczna wojewodztw 2010-2017

Dolnoslaskie

Zachodniopomorskie 4
3 Q

polskie ;‘}

Warminsko-Mazurskie - !{ga

A, \/
M Swietokrzyskie \§§y

| o7

Slaskie \"/,

/-

Pomorskie

Podlaskie

Wyniki przedstawione jako $rednia na skali, gdzie odpowiedz ,zdecydowanie nieatrakcyjne
turystycznie” uzyskata wartos¢ 1, a ,zdecydowanie atrakcyjnie turystycznie” — wartos¢ — 5.

ICANTAR PUBLIC=

Kujawsko-pomorskie

§ Lubelskie

—2010
2015

| —2017

>/
‘ﬁ/‘/ rédzkie

N

Podkarpackie

Opolskie
2017: N=1063;
2015: N=1027,
2010: N=2005
Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego 27 29



Atrakcyjnos¢ gospodarcza wojewodztw

Pomorskie
Mazowieckie

Zachodniopomorskie
Wielkopolskie
Matopolskie

Slqskie

Dolnoslaskie

Podkarpackie

Warminsko-Mazurskie

Kujawsko-pomorskie

w
wWRw
|||!Nw$$ J B
©'\')\J(Q B -b-b--“*)_ooww
= SeIgISIC e 1
=
SN N

Swietokrzyskie .
todzkie ;
Opolskie ’ Wyl?lkl przedjsta\’/l//one Jjako sreqnla na skali,
gdzie odpowiedz ,zdecydowanie
Lubuskie 3,14 nieatrakcyjne gospodarczo” uzyskata warto$¢
. 1, a ,zdecydowanie atrakcyjnie gospodarczo”
Podlaskie 3,09 — wartoéé — 5.
Lubelskie 3,08
N=1063

I(ANTAR PU B L I C= Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego

30



Atrakcyjnos¢ gospodarcza wojewodztw 2010-2017

Dolnoslaskie

3

Zachodniopomorskie

3
Wielkopolskie ’/v
[

Swietokrzyskie

Slaskie
)~
Pomorskie \

Podlaskie

Wyniki przedstawione jako Srednia
na skali, gdzie odpowiedz
»Zdecydowanie nieatrakcyjne
gospodarczo” uzyskata wartoSc 1, a
LZdecydowanie atrakcyjnie
gospodarczo” — warto$¢ — 5.

ICANTAR PUBLIC=

Kujawsko-pomorskie

. Lubelskie

"\ Lubuskie
/"“\\\ »

AN
==/
', Mazowieckie

Opolskie

Podkarpackie

-—2010
22015
—2017

2017: N=1063;
2015: N=1027;
2010: N=2005

Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego
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Chec¢ do zamieszkania w wojewodztwie

Pomorskie
Matopolskie
Zachodniopomorskie
Mazowieckie
Warminsko-Mazurskie

Podkarpackie

Wielkopolskie
Kujawsko-pomorskie
Dolnoslgskie
éwietokrzyskie
Lubelskie

Podlaskie

Slaskie

Lubuskie

Opolskie

todzkie

7

2,59

2,56

2,33
2,32
2,27
2,26

NN
[ [N A
(N o8 ¥s;!

=

ICANTAR PUBLIC=

N N N
<& - o B I IS
> ® lsile e b
Ol e Lo
@

Wyniki przedstawione jako Srednia na skali,
gdzie odpowiedz ,zdecydowanie nie
chciat(a)bym zamieszkac w tym
wojewodztwie” uzyskata wartoSc 1, a
LZdecydowanie chciat(a)bym zamieszka¢ w
tym wojewoddztwie” — warto$¢ — 5.

N=1063

Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego
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Chec¢ do zamieszkania w wojewodztwie 2010-2017

Dolnosl

Zachodniopomorskie 3

Swietokrzyskie \A\‘\g%
2

Slaskie
<5

N

Wyniki przedstawione jako Srednia na skali, gdzie
odpowiedz ,zdecydowanie nie chciat(a)bym
zamieszkacC w tym wojewodztwie” uzyskata

Podlaskie

warto$c¢ 1, a ,zdecydowanie chciat(a)bym
zamieszkac¢ w tym wojewddztwie” — wartosc — 5.

ICANTAR PUBLIC=

7/

| \RX

askie
Kujawsko-pomorskie

A

7

SN

o

Opolskie

N

Mazowieckie

Podkarpackie

-—2010
22015

—2017

2017: N=1063;
2015: N=1027,
2010: N=2005
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Najlepiej oceniane wojewodztwa we wszystkich trzech wymiarach (wymiar turystyczny,
gospodarczy i che¢ zamieszkania)

2010 2015 2017
1 1

Pomorskie
Zachodniopomorskie

Matopolskie

Warminsko-Mazurskie

1
2 4 2
4 3 3
3 2 4

O

Awans wojewddztwa
podkarpackiego

Mazowieckie 0 jedna pozycje do gory
Kujawsko-pomorskie 26 na 5 miejsce

Wielkopolskie

Dolnoslaskie

10 10 10 Swietokrzyskie
11 11 11 Slaskie
13 12 12 Podlaskie
Lubelskie
16 14 14 Lubuskie
12 13 15 Opolskie
14 16 16 £odzkie

Postrzeganie atrakcyjnosci wojewodztw, to zestawienie srednich ocen: ,atrakcyjnosci turystycznej”, ,atrakcyjnosci gospodarczej” oraz ,checi do zamieszkania w wojewodztwie”,
gdzie 1 warto$¢ najnizsza, a 5 wartos¢ najwyzsza

Podkarpackie 3,32

NJNK N K« 3

IR
(9]
=
(03]
IR
w

A"

N=1063
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Postrzeganie atrakcyjnosci wojewodztw (wymiar turystyczny, gospodarczy i chec

zamieszkania) 2010-2017

%

Postrzeganie atrakcyjnos$ci
wojewddztw to zestawienie
Srednich ocen: ,atrakcyjnosci
turystyczneyj”, ,atrakcyjnosci
gospodarczej” oraz ,checi do

zamieszkania w wojewddztwie”,

gdzie 1 warto$¢ najnizsza, a 5
wartos¢ najwyzsza

Zachodniopomorskie

7

Wielkopolskie

Warminsko-Mazurskie /

Dolnoslaskie

Kujawsko-pomorskie

A\

Lubelskie

Swietokrzyskie

$laskie \,

Pomorskie

1i’
e
<

)

Podlaskie

ICANTAR PUBLIC=

»" \ tdédzkie

<

SCON

Opolskie

Podkarpackie

-—2010

2015

—2017

2017: N=1063;
2015: N=1027;
2010: N=2005

Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego 33

35



Atrakcyjnos¢ wojewodztw — catosciowe zestawienie wynikow

Dolnoslgskie
Kujawsko-pomorskie
Lubelskie

Lubuskie

todzkie

Matopolskie
Mazowieckie
Opolskie
Podkarpackie
Podlaskie
Pomorskie

Slgskie
Swietokrzyskie
Warminsko-mazurskie
Wielkopolskie

Zachodniopomorskie

Liniami przerywanymi na wykresach zostaty oznaczone srednie wartosci.

Srednia = 3,44

atrakcyjnosé¢ turystyczna

w w

ol I w

@Ooo'_b
o
N

3,67

6

o

@
o)

w
K o
15
:l>
O
w

w

w
a1
(o]

I‘-’“’
H{e]}
o

w
w

3,84

ICANTAR PUBLIC=

Srednia = 3,41

T

atrakcyjnos¢ gospodarcza

3,08
3,14

w w
w!ll!ﬁ
ol ~
o >

Iw
(o))
Rics
o !
N NEN
~ - N ~ ~ ©
AN R - W o
LR Rt 8 =L e _

3,22

3,46

3,09

7 w
w w
‘“!I!ﬁ
© — o

w
(o2}
=

Srednia = 2,57

()

che¢ zamieszkania

2,36
2,32
2,26
2,83 |

N

2

\‘

2,36

2,33

Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego

Srednia = 3,12
o)

ocena ogodlna

2,83
2,82
2,77

IIIw w
=
i~ 'S

3,35

N
N

8

N

9

(@)

2,93

w w [
o™ W w N
hadl S K3V e D i)

\‘

N=1063




Atrakcyjnos¢ wojewodztw w roku 2010 — mapa percepcji wizerunku (wymiar gospodarczy/
turystyczny/ che¢ do zamieszkania w wojewodztwie)*

4.2
Wojewddztwa wizerunkowo

silniejsze turystycznie i
gospodarczo

R e e B I B p—

Pomorskie
Zachodnio-
pomorskie
‘ . ‘ ‘ Kujawsko- ‘
2,6 2,8 Opolskie 3,4 pomorskie \ 4.2
Wymiar poziomy — 3,2
atrakcyjnosc turystyczna Warminsko-
(skala 1-5) Podkarpackie mazurskie
— — —_— — — — — — — — —-— — — %* — — — _—
Podlaskie
28 -
Wojewddztwa
wizerunkowo stabsze
t t ieli d
urystycznie i gospodarczo ol Wymiar pionowy —

atrakcyjnos¢ gospodarcza (skala 1-5)

* Gtowne przeciecie osi (linie ciggte) na wartosciach Srednich atrakcyjnosci turystycznej i gospodarczej. Pomocnicze (linie przerywane) na srodku skal (3,3). Wielko$¢ kota powigzana z checig do zamieszkania
w wojewddztwie.

I(ANTAR PU B L I C= Wizerunek wojewddztwa podkarpackiego 37



Atrakcyjnos¢ wojewodztw w roku 2015 — mapa percepcji wizerunku

Wymiar poziomy - atrakcyjno$c¢
turystyczna

(skala 1-5)

2,6 2,8

—————————r————————

Wojewodztwa I
wizerunkowo stabsze |
turystycznie i gospodarczo

4,2
Wojewodztwa wizerunkowo
silniejsze turystycznie i
gospodarczo

Mazowieckie

Matopolskie

Wielkopolskie Pomorskie

Warminsko-

Opolskie mazurskie

Swietokrzyskie [l Podkarpacki@

b Podlaskie

28 +
Wymiar pionowy —
atrakcyjnos¢ gospodarcza (skala 1-5)

* Gtéwne przeciecie osi (linie ciggte) na wartoSciach Srednich atrakcyjnosci turystycznej i gospodarczej. Pomocnicze (linie przerywane) na $rodku skal (3,3). Wielko$¢ kota

powigzana z checig do zamieszkania w wojewddztwie.

26 -
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4,2
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Atrakcyjnos¢ wojewodztw w roku 2017 — mapa percepcji wizerunku
4,2

Wojewodztwa wizerunkowo
silniejsze turystycznie i
gospodarczo

Mazowieckie
Pomorskie

Matopolskie Zachodnio

Wielkopolskie pomorskie
Wymiar poziomy - atrakcyjno$c¢ ’

turystyczna
(skala 1-5)

2,6

Dolnoslgskie
Warminsko- 42

Swietokrzyskie mazurskie

Opolskie

odkarpackie

Podlaskie Kujawskc_)-
pomorskie

—_— _— —_— _— — —_— L _— —_— L\ -LI — — —_— —_— _— _— —_— —_— — — —_— —_— —_— —_— _— —_—

[
| 2,8

Wojewodztwa
wizerunkowo stabsze
turystycznie i gospodarczo

I Wymiar pionowy - atrakcyjnosc¢
gospodarcza
I (skala 1-5) 26
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Atuty poszczegolnych wojewodztw (TOP3) w roku 2017 wedtug osob, ktore poszczegolne
wojewodztwa ocenity najlepiej*
*lgcznie na wymiarach turystycznym, gospodarczym i checi do zamieszkania, pytanie zadawane po filtrze

g .
- )
’ v kfe. \Q/ M ' "i' Pomorze U“lOWSle. //‘ e DOLNY KUJAWY
e Oor~0 f it \‘1.‘! Zachodnie serce Polski PODKARPACKIE SLASK POMORZE
ZMIA  maoparcea @ Zachodnie 0 e Tl trisd tuart
MAZVRY MALOPOLSKA
Bliskos¢ Jeziora-39% Krakow-19% Blisko morza- Stolica-24% Gory-17% Miejsce Bliskos¢
morza-56% Lasy-10% Gory-19% 40% Miejsce Bieszczady- urodzenia — morza—13%
Turystyka-8% Mazury-8% Zabytki-12% Miejsce urodzenia-13%  12% 15% Miejsce
Czyste urodzenia-7% tatwosc Miejsce Wroctaw-12% urodzenia — 8%
powietrze/$rod Piekny znalezienia urodzenia - 9%  Zabytki-14% Jeziora - 6%
owisko-6% krajobraz — 6%  pracy-7%
N=310 N=212 N=252 N=245 N=223 N=233 N=200 N=173
WOJEWODZTWO 2 ~ // E LubusRie I,UbEI_Ski_e promuje ©
J WIELKOPOLSKIE !-’ W Podlasi ? Warte zachodu Smabu iycie] l' 5 d k
Suigtohreyskie  Siaskie. rota Podlasia oo %% OPOLSKIE vislagl (OOZKie
Pozytywna energia Bl
Miejsce Gory-14% Miejsce Lasy/drzewa — Miejsce Jeziora-12% Miejsce Miejsce
urodzenia-9% Piekny urodzenia-15% 11% urodzenia-7% Lasy-11% urodzenia-12% urodzenia-11%
Gospodarka- krajobraz-7% Kopalnie/gérnic  Czyste Piekny Miejsce Piekny Zabytki-8%
7% Miejsce two — 8% powietrze-10% krajobraz-3% urodzenia — 6%  krajobraz-5% Przyroda/natur
Zabytki - 5% urodzenia-6% Turystyka - 3%  Przyroda/natur Zabytki - 3% Lasy/drzewai- a-5%
a—9% 5%
N=176 N=163 N=155 N=141 N=105 N=121 N=132 N=118

ICANTAR PUBLIC=
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Atuty poszczegolnych wojewodztw (TOP3) w roku 2015 wedtug osob, ktore poszczegolne

wojewodztwa ocenity najlepiej*

*tgcznie na wymiarach turystycznym, gospodarczym i checi do zamieszkania, pytanie zadawane po filtrze

!e,walj/(ie.

Bliskos¢
morza-47%
Turystyka-12%
Klimat-7%

.‘j)m

Gospodarka-
14%

Miejsce
urodzenia-12%
Piekny
krajobraz-6%
Atrakcyjny
region-6%

N=139

W WOJEWODZTWO
WIELKOPOLSKIE

MAZYRY
Jeziora-43%
Turystyka-10%
Lasy-9%
Piekny
krajobraz-9%
Przyroda- 9%

N=203

E
0“7
jwig(‘akvzjskic

Gory
Swietokrzyski
e-15%
Gory-14%
Piekny
krajobraz-10%

N=126

N\

MALOPOLSKA

Gory-18%
Krakow-16%
Miejsce
urodzenia-12%

N=211

ﬁfﬁ

;,@//
Slaskie.
Pozytywna energia
Miejsce
urodzenia-25%
Przemyst-9%
tatwosé
znalezienia
pracy-7%

N=145

P

Pomorze

*4* Zachodnie

Blisko morza-
38%
Turystyka-7%
Potozenia
geograficzne-
7%

N=184

"ﬁn’
Wrota Podlasia ¢

Moje miejsce
urodzenia-14%
Czyste
powietrze-12%
Lasy-11%

N=93

ICANTAR PUBLIC=

Vazowsze. ,osinracue SLASK
tatwosé Gory-22% Wroctaw-11%
znalezienia Bieszczady- Turystyka-11%
pracy-17% 12% Zabytki-10%
Miejsce Turystyka-8%

urodzenia-17%
Stolica-17%

N=223 N=166 N=175
<& s [Llubelside
o S OPOLSKIE 4
Miejsce Lasy-19% Lasy, drzewa —
urodzenia-13%  Miejsce 5%
Atrakcyjny urodzenia-9% Zabytki-5%
region-5% Jeziora-6% Miejsce
Wydarzenia urodzenia-4%

kulturalne-4%

N=94 N=95 N=74

KUJAWSKO-POMORSKIE

% WOJEWODZTWO

Miejsce
urodzenia-18%
Bliskos¢
morza-11%
Atrakcyjny
region-7%

N=169

: ®
promuje

Miejsce
urodzenia-23%
Przemyst-6%
tatwosc
znalezienie
pracy-5%
Zabytki-5%
Atrakcyjny
region-5%

N=106

Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego
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Wojewodztwo podkarpackie i sagsiedzkie wojewodztwa — atuty w roku 2017 wedtug osob, ktore

poszczegolne wojewodztwa ocenily najlepiej*

*tgcznie na wymiarach turystycznym, gospodarczym i checi do zamieszkania, pytanie zadawane po filtrze

Krakéw-28%

o0 Zabytki-19%
B Gory-18%
M Gory-18%
2015 .,
MALOPOLSKA N=217 Krakow-16%
Miejsce urodzenia-12%
AW - 0,
2017 Kr:akow 19%
N=252 Gory-19%
- Zabytki-12%
Arv- 0,
2010 COry-30%
N=272 Piekny krajobraz-11%
' - Bieszczady-11%
PN .
PODKARPACKIE 2015 Gory-22%
No16g Bieszczady-12%
- Turystyka-8%
Gory-17%
2017 : 0
N=233 Bieszczady-12%

Miejsce urodzenia - 9%

ICANTAR PUBLIC=

2010
N=184

2015
N=126

2017
N=163

Gory-18%
Piekny krajobraz-14%
Zabytki-6%

Gory Swietokrzyskie-15%
Gory-14%
Piekny krajobraz-10%

Gory-14%
Piekny krajobraz-7%
Miejsce urodzenia-6%

2010
N=157

2015
N=74

2017
N=132

Miejsce urodzenia-22%
Piekny krajobraz-9%
Zabytki-6%

Lasy-19%
Miejsce urodzenia-9%
Jeziora-6%

Miejsce urodzenia-12%
Piekny krajobraz-5%
Lasy/drzewa-5%

E

=5

jun‘gtakvzjskic

nubelskie
Jmtég' yce|

Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego
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Atrakcyjnos¢ wojewodztwa Podkarpackiego na tle innych regionow — podsumowanie

= Zdaniem Polakow najbardziej atrakcyjnym turystycznie wojewddztwem jest = Podkarpacie, podobnie jak w 2015 roku, zajmuje szostg pozycje wsrod innych
pomorskie. Drugim najlepiej ocenianym wojewddztwem pod wzgledem wojewddztw jesli chodzi o deklaracje dotyczgce wyboru miejsca zamieszkania.
turystycznym jest warminsko-mazurskie, a trzecim — zachodniopomorskie. Polacy najchetniej zamieszkaliby w wojewddztwie pomorskim, a najmniej chetnie
Najmniej atrakcyjne turystycznie jest, zdaniem Polakow, todzkie. — w t6dzkim.

= Wojewoddztwo podkarpackie, mimo odnotowanego w obecnym roku nieznacznego = Biorgc pod uwage 0golng ocene wojewddztw we wszystkich wymiarach
spadku oceny atrakcyjnosci turystycznej, wcigz znajduje sie wsréd wojewodztw (turystycznym, gospodarczych, jakosci zycia), w najwiekszym stopniu wyrdznia
najbardziej atrakcyjnych turystycznie w Polsce — w 2017 roku zajmuje pozycje sie pomorskie. Pomorze to dla Polakow region o najwiekszych walorach.
czwarta.

= Podkarpacie w ogélnym rankingu awansuje w stosunku do 2015 roku o jedng
= Atrakcyjnos¢ gospodarcza wojewodztwa podkarpackiego regularnie rosnie, dzieki pozycje, zajmujgc w 2017 roku pigte miejsce.
czemu zyskuje ono coraz lepszg pozycje pod tym wzgledem na tle innych
wojewddztw. W stosunku do 2015 roku Podkarpacie awansowato z dwunastego
na dsme miejsce pod wzgledem oceny tego aspektu dziatalno$ci wojewodztwa.

= Wojewoddztwem najmniej atrakcyjnym dla Polakéw jest todzkie.
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Atuty wojewodztwa podkarpackiego w poréwnaniu do innych regionéw — podsumowanie

= Wojewoddztwo podkarpackie jest kojarzone przede wszystkim z gérami ogotem
oraz Bieszczadami. Waznym aspektem atrakcyjnosci jest sentyment, czyli ze jest
to miejsce urodzenia respondentow. Ta cecha jest czesto wymieniana rowniez
jako atut innych wojewddztw.

= Polacy rzadko jako atut wojewddztw wskazujg na konkretne nazwy wtasne miast
lub regionéw (np. Krakéw, Mazury, Bieszczady i Wroctaw), czesciej wymieniajg
0golne cechy. Przede wszystkim badani koncentrujg sie na aspektach
turystycznych.

= Czynniki zwigzane z gospodarkg byty wymieniane najczesciej w przypadku
wojewddztw: mazowieckiego, wielkopolskiego oraz slgskiego.

I(ANTAR PU B L I C= Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego
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Whnioski | rekomendacje (1/4)

Wyjazdy Polakéw

Aktywnos¢ turystyczna Polakéw w 2017 roku jest na podobnym poziomie, jak w
2015 roku. Odnotowano jedynie nieznaczny wzrost liczby osob wyjezdzajgcych z
choéby jednym noclegiem poza miejscem zamieszkania. Nie zaobserwowano
jednak jednolitego trendu, ktéry wskazywatby na wzrost odsetka wizyt w kazdym
wojewodztwie.

Osoby podrézujgce to najczesciej osoby pracujgce, osoby mtode oraz te w
Srednim wieku, a takze osoby z wyksztatceniem srednim i wyzszym, czesciej
mieszkancy miast (powyzej 20 tys. ludnosci). Obecnie wojewodztwo podkarpackie
najchetniej odwiedzane jest przez osoby najstarsze oraz mieszkancow
najwiekszych miast (powyzej 500 tysiecy mieszkancow) oraz wojewddztwa
matopolskiego.

Sugerujemy, by komunikacje dotyczgcg odwiedzania regionu kierowaé do oséb
mobilnych, ktore do tej pory nie przyjezdzaty na tereny Podkarpacia, by w
przysztosci wybieraty te destynacje.

Z drugiej strony, biorgc pod uwage przyrost najstarszej grupy wiekowej w
strukturze demograficznej oraz stopniowy wzrost ich poziomu zycia, nie mozna
pomijac tej grupy w komunikacji. Ta rekomendacja znajduje poparcie w trendach
rozwoju turystyki w Europie Zachodniej.

ICANTAR PUBLIC=

Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego

Podobnie jak przed dwoma laty mozna stwierdzi¢, ze wojewodztwo podkarpackie
zajmuje srodkowg pozycje w rankingu wojewodztw jesli chodzi o czestotliwos¢
odwiedzania ich przez Polakéw. Analizujgc sytuacje wojewddztwa podkarpackiego,
nalezy zwréci¢ uwage na sgsiadujgce wojewddztwa. Z jednej strony mogg one
stanowi¢ konkurencje, ale z drugiej strony wojewddztwo podkarpackie moze dzieki
nim skorzysta¢. Podtrzymujemy wiec rekomendacje zwigzang z podjeciem lub
intensyfikacjg wspotpracy z wojewddztwami sgsiednimi (w szczegolnosci z
wojewddztwem matopolskim, ktory ma najwiekszy potencjat turystyczny i
gospodarczy).

Warto rowniez wykorzystac fakt, ze mieszkancy sgsiednich wojewddztw
(matopolskiego oraz lubelskiego) sg jednymi z najbardziej mobilnych wsréd
Polakow i zachecac ich do ukierunkowania swoich wyjazdéw wtasnie w strone
wojewodztwa podkarpackiego.
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Whnioski | rekomendacje (2/4)

Wizerunek Podkarpacia

= Atrakcyjnos$c¢ turystyczna wojewddztwa podkarpackiego jest niezmiennie od wielu
lat na wysokim poziomie. Jednocze$nie mozemy zaobserwowac wzrost
znaczenia aspektu gospodarczego w wizerunku Podkarpacia.

= Warto w komunikacji podkresla¢ nie tylko walory przyrodniczo-krajoznawcze, ale
réwniez te dotyczgce rozwoju gospodarczego regionu. Dalsza promocja regionu,
jako miejsca atrakcyjnego gospodarczo moze przyciggac¢ inwestorow i byé
zrodtem dochodu oraz sprzyjac tworzeniu nowych miejsc pracy.

= Mimo dostrzegania atutéw turystycznych oraz gospodarczych regionu,
Podkarpacie wcigz nie jest liderem pod wzgledem checi zamieszkania. By¢ moze
czestsza promocja rozwoju gospodarczego regionu spowoduje, ze wsrdd
Polakow wzrosnie przekonanie o wysokiej jakosci zycia w wojewddztwie
podkarpackim.

ICANTAR PUBLIC=

Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego
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Whnioski | rekomendacje (3/4)

Skojarzenia z wojewédztwami

Podkarpacie kojarzy sie Polakom przede wszystkim z gérami ogotem i
Bieszczadami. Najczesciej wskazujg oni réwniez na walory przyrodnicze,
doceniajgc uroki srodowiska naturalnego, miejsca atrakcyjnego turystycznie o
kazdej porze roku, kojarzgcego sie z wolnoscig i przestrzenig. Tego typu
skojarzenia sg nieroztgcznie powigzane z wojewodztwem podkarpackim od wielu
lat. Podkarpacie jest réwniez czesto kojarzone z elementami kultury - z
zabytkami, uzdrowiskami oraz wielokulturowoscig. Skojarzenia z sukcesami
sportowymi oraz zapleczem naukowym, dobrym miejscem do studiowania, nie sg
jeszcze powszechne. Nad budowaniem w tym wzgledzie spotecznych skojarzen z
wojewodztwem podkarpackim nalezy jeszcze popracowac.

Skojarzenie zwigzane z gospodarkg w wojewddztwie podkarpackim, to przede
wszystkim rolnictwo ekologiczne i tradycyjne. Postrzeganie zwigzku Podkarpacia
z takimi gateziami gospodarki wigze sie z naturalnymi przewagami tego regionu.

ICANTAR PUBLIC=

Mozna réwniez zaobserwowac regularny wzrost ocen atrakcyjnosci gospodarcze;j
Podkarpacia i wkasnie ten aspekt warto wykorzysta¢ w promocji regionu. Chociaz
wsrod Polakow swiadomos¢ podkarpackiego pochodzenia znanych firm, czy
wydarzen gospodarczych nie jest zbyt wysoka, to warto promowac te elementy.

Wiekszos¢ Polakdéw nie jest w stanie przywotaé réwniez konkretnych firm czy
marek produktow zwigzanych z Podkarpaciem. Nalezy zwrdci¢ jednak uwage na
0goIng tendencje respondentéw do podawania ogdélnych skojarzen czy atutow w
badaniu, co moze sie wigza¢ ze specyfikg sytuacji wywiadu i zadawanego pytania
otwartego.

Waznym aspektem wizerunku, zawierajgcym duzy potencjat, a dotad niezbyt
docenianym, jest nauka i szkoty wyzsze znajdujgce sie na Podkarpaciu.
Promocja ich dziatalnosci mogtaby zachecac¢ studentéw do studiowania na
podkarpackich uczelniach, a potem osiedlania sie na terenach wojewo6dztwa, co
bedzie miato bezposredni wptyw na rozwadj regionu.

Z Podkarpaciem rzadko kojarzy sie rowniez przedwojenny Centralny Okreg
Przemystowy — warto rowniez odnosi¢ sie w komunikaciji do historii regionu.
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Whnioski | rekomendacje (4/4)

= Bardzo podobne skojarzenia — zwigzane z naturg, gérami, Swiezym powietrzem,
turystykg — ma rowniez dwdéch najblizszych sgsiadéw: wojewodztwo
Swietokrzyskie, ale takze najpowazniejszy rywal /partner — wojewddztwo
matopolskie.

= Réwniez wojewddztwo lubelskie ma pozytywne skojarzenia z lasami, natura,
zabytkami, jednak ogdlny wynik atrakcyjnosci osigga (podobnie, jak
Swietokrzyskie) na poziomie nizszym niz region podkarpacki. W tym kontekscie, w
dalszym ciggu wydaje sie, ze decyzja o ,,otwarciu drzwi” dla sprofilowanego
rozpoznawalnego przemystu wydaje sie by¢ decyzjg w petni wiasciwg, rowniez z
wizerunkowego punktu widzenia.

ICANTAR PUBLIC=

*  Przy czym, tak jak wspominaliSmy w poprzednim raporcie — ze wzgledu na
mozliwos¢ wptywu jednostkowych wydarzen czy spraw, na wizerunek ogoélny oraz
wizerunek profilowany, rekomendujemy prowadzenie regularnego monitoringu —
czy i jesli tak, to w jakim kierunku nastepujg zmiany (by mozliwie szybko reagowac
w przypadku zdiagnozowania sytuacji niepozgdanej lub takiej, ktbra moze budzic¢
nadzieje na nowy kierunek rozwoju).

Wizerunek wojewodztwa podkarpackiego
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